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Autofahrer-Profile

Aktuelle Ergebnisse der PROGENIUM Studie im Dezember 2011
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Eckdaten zur Studie

Erfassung des Profils der Fahrer
unterschiedlicher Automarken

Zielsetzung

Befragung von 1.000 Bundesbulrgern ab 18 Jahre

Silidiendesign (telefonisch, reprasentativ)
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Audi, BMWDacia Ferrari,Fiat, Ford, Hyundalaguay
MercedesBenz Mini, Opel Peugeot Porsche, Renault,
Seat Smart Toyotg Volkswagen

05.12.2011 PROGENIUM >> creating success Chart2



Vorbemerkung [1/2]

Die vorliegende Studie zeigt, welches Image der Fahrer einer bestimmten Automarke
beim Durchschnitt der Bevolkerung besitzt. 1000 reprasentativ ausgesuchten
Bundesburgern wurde die Frage gestellt:

WIESCHATZEN SIE DEN TYPISCHEN FAHRER DER MARKE XY EIN?

FolgendevorgegebenerMerkmale/Attribute wurden abgefragt:

spiel3igoder weltlaufig, attraktiv oder unattraktiv, bescheiden oder arrogant, sportlich
oder unsportlich, umweltbewusst oder nicht umweltbewusst, Wahler von schwarz/gelb
oderrot/grin, schlankoder dick, ernst oder frohlich, Frau oder Mann, H6he des
monatlichen NetteEinkommens, wie alt, und berufliche Position (niedrig, mittel oder
hoch)



Vorbemerkung [2/2]

Der Zweck dieser Befragung ist einerseits, das Profil des Autofahrers von bestimmten
Marken anhand der Eigenschaften zu definieren. Interessant neben der reinen
Beschreibung sind jedoch insbesondere zwei Aspekte:

1. Dadie Befragung die subjektive Wahrnehmung misst, ergeben sich Unterschiede zur
Realitat. Beispielsweise wird Sm&dhrern eine beruflich relativ niedrige Position
zugeschrieben. Dies ist faktisch nicht so. Viele Skater gehoren zu den urbanen
Professionals mit guten Positionen und Einkommen. Viele SRadurter nutzen
Uberdies das Fahrzeug lediglich als Zweitfahrzeug.

2. NochA Y 1 SNB&aalkyidSNY 5AS 2FKNYSKYdzyd Ay R
weicht in vielen Fallen stark von der Positionierung einzelner Marken ab.
Beispiel BMWSeit vielen Jahren basiert die Markenstrategie auf sportlichem Fahren.

In der vorliegenden Befragung wird der BMWhrer indes nicht als sportlich
wahrgenommen.
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