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Der Porsche-Fahrer: Arrogant und humorlos

Wenn sich iber den Porsche-Fahrer a-
nes mit Sicherheit sagen lisst, dann
dicses: Er ist arrogant. Das glsuben zu
mindest g8 Prozent in einer Umfrage,
2 der 1000 reprasentatiy ausgesuchte
Bundeshiirger befragt wurden. Wer
also Wert darauf lege, als demitig und
bescheiden wahrgenommen ru wer
den, der steige in cinen Fiat, Hyundsi
oder Toyota. Der Porsche-Fahrer dage-
gon, man kann s nicht anders sagen,

hat obendrein cinen cinschlagigen Ruf
als Umwelt-Sau (noch mieser als Jagu
ar- und Ferrari-Piloten): Um dies sus-
mhalten in diesen Zeiten, braucht es
cin stattliches Selbsthewusstsein, Das
sumindest trauen thm die Leute 2u:
Hinterm Porsche-Lenkrad vermuten
sic ecinen Karrieremenschen, der gioo
Euro im Monat nach Hause tragt, 7o
87 Prozent ist der Typ minalich und
lacht cher sclten.

Der VW-Fahrer: Nett und bescheiden

Position im Beruf hat, 2100 Euro netto
verdient und ansonsten ein ganz netter

sche VW.Chef Martin Kerl st - oder (zu 43 Prozent) cine
Wi der sich fest vorgenom. nette Frau. Dumm fiir die Wols-
men hat, Toyots 2 iberholen, gielt suf < Der “Toyota-Lenker geniefit
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ager. Toyota ist noch gruncr.

Der Ford-Fahrer: Dick und unsportlich

O fe, der Ford-Lenker ist sehr spiefig
und dick. Und im Vergleich m Fah
rern anderer gunstiger Marken auch
noch ernst, konservativ und unsport
lich. Nicht cinmal auf dic Umwelt ach- st
tet er, der Muffel im Ford. Scine Kar
riere? Eher traurig, der berufliche Sta
tus ist poch nicdriger als beim cwigen
Rivalen Opel: Sachbearbeiter und ab-
warts. Zumindest gilt der Fahser von
$-Mas, Focus oder Mondeo fiinger als

der Durchschnitt. Darauf tisst sich
fiir Ford aufbauen”, sagt Progenium
Chef Michac! Mandat. Und noch et
nen Trost hat er parat: Der Fiat-Pilot

offencr, am Monatsende aber hat er -
noch wahrscheinlicher sie -
Geld suf dem Konto als dic Ford
Klientel: 1300 Euro netto traut man
den Fans der Italo-Marke zu, 1700
Euro den Ford-Fahrern.

pwar viel hiibscher, schlanker, welt

weniger

De

Eine kleine
Autokunde

Sage mir deine Automarke, und ich sage dir,
wer du bist: In einer reprisentativen Umfrage hat

die Beratungsfirma Progenium fiir die FA.S.

das

Profil der Autofahrer ermittelt: Wer sitzt in
welchem Auto? Welche Marke zieht die Hibschen
und Reichen an? Welche die Langweiler?

Die Sonntagszeitung fragt die Leser: Welcher Typ
Autofahrer ist Thnen der liebste? Mailen Sie uns

Thre Favoriten (autotyp@faz.de), oder stimmen Sie

Der Jaguar-Fahrer: Attraktiv und wohlhabend

Der Jaguar-Fahrer ist der Senior der
Landstrafle: im Schnite 57 Jahre alt
und damit noch reifer als der Merce-

des-Kutscher. Dafiir besticht der Jagu-

ar-Chauffeur durch scin angenchmes
Aufieres: Im Jaguar sitzen dic attrak-
tvsten Minner (Frauen cher selten),
glaubt Volkes Summe.

Damit ist laut Umfrage verbirgt:
Das Traumpaar der Autobahn bestcht
aus dem graumelierten, guusituierten

Jaguar-Fahrer und der - Klischeemitig
Jangbeinigen - Schonheit im Mini
Dort werden nimlich die hilbschesten
Fraven vermutet. Ob aus dem Pirchen
etwas wird, hangt davon ab, ob der
cher droge, cher arrogante Jaguar-
Licbhaber etwas anfangen kann mit
der lebenslustigen Mini-Pilotin, die ge-
rade mal auf ein Drittel seines Gehalts
komme: Wer Wohlstand signalisieren
maochte, fabrt gut im Jaguar.

im Internet ab (www.faz.net/autotyp).

Der Dacia-Fahrer: Dick und drmlich

den irmlichen Vermogensverhiltnissen
anz 2 schweigen: Was bleibt dem
hen d

Wer einen Dacia kauft, pleift auf sein
Image: So kokettiert die Werbung der

der Bescheidenheit

in R  gefertigren Billig

Dass der Wagen den Ruf seines Fah-
rers aber dermafien ruiniert, das kann
dem Konzern nicht recht sein: Der Da-
cia-Kiufer ist laut Umfrage dick und
hasslich (unattraktiver noch als der
Langweiler im Hyundai nebenan). Sple-
Giger und unsportlicher als der Rest
der Bevolkerung ist er obendrein. Von

Der Opel-Fahrer: Bieder und ernst

Woh! wahr, Opel hat ciniges durchlit-
ten in den vergangenen Jahren: Pleite
des Mutterkonzerns General Motors,
stiefmitterliche Behandlung durch die
Amerikaner, hiufig wechseinde Chefs
Und dazu noch das Problem mit dem
Image: Jeder Popel fihrt nen Opel®,
.gen den Uralispruch kampfen die

E—d’hﬂ‘mﬂ PR-Strategen scit Jahren
an; mit madigem Erfolg, da konnen sic
noch so blutjunge, rattenscharfe Sange-

rinnen durch ihre Spots fahren lassen:
Denn wofiir steht Opel? Fiir den deut-
schen Spiefier, ziemlich unschon anzu-
schauen, dafiir aber erstaunlich arro-
gant. Wenig schmeichelhafte Werte er-
brachte die Umfrage: Der Opel-Len-
ker ist demnach dicker, armer und ers-
ter als der Rest der Bevolkerung. Im
Schnitt ist er 42 Jahre alt, cher mann-
lich und tendiert in der Wahlkabine
mit kleinem Vorsprung zu Rot-Grin.

als einziger Zier? Eines aber ist gewiss
Wer sich einen Dacia leistet, der muss
cin gesundes Selbstbewusstscin nmh'nu»
gen, will er nicht leiden unter x!cr Ver-
achtung seiner Mitmenschen Sucht
also ein blendend aussehender Spitzen-
verdiener ein Auto zur Tarnung -
nichts eignet sich besser als ein Dacia

Der Renault-Fahrer: Arm und sexy

Die Franzosen produzicren Autos fur
dic Unterschicht: Wer es zu etwas ge-
bracht hat in Deutschland, steigt in kei-
nien Renault (s0 wenig wie in einen Peu-
geot), es sei denn, er will seine Umwelt
Giberraschen: Vermutet wird im Renault
cin Fahrer mit niedriger beruflicher Po-
sition und dhnlich maiigem Gehalt wie
im Opel. Nur ist der Renault<Typ viel
sympathischer: Weltoffen, attraktiv, be-
scheiden, frohlich, das sind die Stich-

wort, die zu Renault-Fahrern fallen. Als
sehr umweltbewusst werden sie wahrge-
nommen: cher jung, schlanker und
sportlicher als der Schnitt der Bevolke-
rung. Politisch agiert der Renault-Kun-
de ziemlich in der Mitre, weit weniger
festgelegt als die Peugeot-Klientel:
Wenn es eine Automarke gibt, die fur
das rot-griine Milieu steht, dann ist es
Peugeot (allenfalls Fiat und mit cinigem
Abstand Toyota konnen da mithalten.)

Der Ferrarist ist der Eatremist unter
den Autofshrern; Extrem minnl
trem arrogant, extrem reich. Auf 2 400
Euro Nettogehalt taxieren tha die Bun-
desbirger -
sche-Fahter ist dagegen ein besserer

Hartz-IV-Empfanger, Damit stehe fese

Management, im Ferrari sitat ein Chef.
Ein eher junger Chef (im Schinitx 48),
cin Draufginger, keiner, der sich brav

im Monat: Sogar der Por-  schert

kaum
schaul

r Ferrar ist nichits fir das mittlere

gerhc

Der Ferrari-Fahrer: Reich und selbstherrlich

nach oben gedient hat. Schlank und

e rank it dicser Typ, durchtrainiert, an-
sonsten aber eher unbustig und nut mit-

telmifig hiibach. Um die Unwelt

er sich cinen Dreck, das behaup-

tet rumindest die Umfrage. Iualienische
Lexchtighet wird dem Ferran-Plloten

rugetraut, dafir ist er weltan-

lich so festgelegt wic kein anderer

Auto-Fahrer: Fin Ferraristi wihit bie-

h. Basta

Der BMW-Fahrer: Jung und welt

Der BMW-Fahrer ist der Draufiginger
unter den Premiumkunden: finger,

offen

schafft ihnen cinen Vorteil gegen dic
Konk aus Stutrgart, Audi dage-

weltoffener und hibscher als die Merce-
des- und Audi-Fahrer, dafiir aber auch
arroganter. Komischerweise halten die
Leute den BMW-Fahrer fur weniger

gen erhak noch mehe Punkse in der Ka-
tegorie okologisch-korreke.
Phantastische Werte riumt BMW-
Chef Norbert Reithofer fiir den Mink
ab: Wahre Schonheiten kutschicren mit
der Kleimsten BMIW-Marke durch dic

Der Audi-Fahrer: Frohlich und mittelmapig

ten Jahren imagemalig am stirksten

aufgeholt hat
der lshmen Senjorenkutsche bis zur
Dienstlimousine fiir Kanzlerin und
{onzernbosse. Warum aber stelgen
| Wichtigen heute in den Audi, und

nicht mehr awangs!

\ie in Ingolstade wohl sagen. Weil

| Audi ise dic Automarke, dic in den let-

Weit war der Weg von

Jaufig in cine S-Klas-
| S Weil dic Autos so toll sind, wiirden

udi-Fahrer als sympathisch wahrge-

nommen werden, behauptet die Umfra-
ge: weltgewandter, atraktiver, frohli-
cher als der Rest der Menschheit,

Der Audi ist demnach der ke
Wiagen fur Menschen, die nicht den di-
chen Maxe heraushingen lassen.
steht fiir Undentatement: Darin wind
nicht der Chef vermutet, sondern der
solide Angestellte; mittlere Karriere,

mittleres Gehalt, weltanschaulich
schwer auszurechnen,

die

Der Mercedes-Fahrer: Wohlhabend und muffig

erfolgreicher als die BMW- und Audi-

| Verglichen mit den Erzrivalen BMW

und Audi kennzeichnen den Mercedes-
Fahrer drei Eigenschaften: Er ist deut-
lich dlter (im Schnite Mitre 50), deut-
lich wohthabender und deutlich muffi-
ger, das Gegenteil von weltoffen also.
Da hat Daimler-Chef Dieter Zetsche
noch viel zu tan. Der Mercedes-Besit-
zer gilt immer noch als der SpieBer un-
ter den Autofahrern (schlimmer noch
als der Kerl im Opel), beruflich zwar

Licbhaber, aber nicht wirklich sympa-
thisch. Als dick mut:d;u;rwm m:lr\:
eschmahe. Nie sei unsportlicher,
thxuwn die Umirage. Den Daimler-
Schnitt in Sachen Ad und Asthe~
ik hebt cinzig der Smart: In dem
Kleinwagen sitzen gut
Sporder, in der Mehrzahl weiblich.
Bessere Laune hat die Snllﬂ-w
auch, obwohl sie weniger verdient.



