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Starke Marke.
Adaption Geschaftsmodell.

Kreatlve Innovation.

n kreativ durch die Krise gehen.
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@ STARKE MARKE | ,,Loyalty through strong Brands. "
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uvex

uvex - Schutz- und Sicherheitsprodukte
im Berufs-, Sport- und Freizeitbereich.

Purpose: protecting |
~Nachhaltiges Handeln zum Schutz von Mensch und Umwelt ist
fiir uns die zentrale Basis, um auch kiinftig erfolgreich zu sein.”

CUpLC

protecting people gewinnt in der Krisenzeit an noch grofieren

Bedeutung fiir die uvex group. Ob im Biro, in der Produktion oder

im HomeOffice. protecting people ist mehr gefragt denn je. In
der aktuellen Situation priorisiert uvex und verkauft Atemschutz-
masken nur noch an medizinische Einrichtungen.

Das Unternehmen uvex halt in den schwierigen Zeiten der
Covid-19 Krise an der Vision der Innovationsfiihrerschaft fest,
was durch die starke Marke und Purpose unterstitzt wird.

,Starke Marken sind ein
Schutzschirm in der Krise. Sie
verfugen uber ein klares Image und
zeichnen sich durch hohere Loyalitat
und Weiterempfehlung aus. "
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Deutscher Webdesigner, Unternehmer, Musiker, Autor, ,,SUFViV&l of the Fittest -
Schauspieler und YouTuber. Die Geschaftsmodelle sind vielfaltig.

Aufgrund Covid-19 ist die Nachfrage der selbst designten Mode- nicht der Starkste wird die Krise

linie zurickgegangen. Um in der Krise Leben zu schitzen, Textil- Uberleben, sondern diejenigen
hersteller zu unterstitzen und Arbeltsplatze zu retten, wurde auf

die Produktion von Mund- un umgestellt. / Unternehmen, denen es gellngt

N Macl

Die Herstellung von 250.00 findet in Portugal ~ best- & schnellstm'o'glich ZU
und Serbien statt. Beliefert werden damit primar Pflege- und

medizinische Einrichtungen sowie Lebensmittelgeschéfte zu reagieren und das Geschaftsmodell

einem fairen Preis. » .
entsprechend zu adaptieren.
. Du kannst Probleme nur kreativ und aktiv losen, indem du dich

transformierst. Ich habe das Gefiihl, dass die Uberlegung, es
komplett anders zu machen, als man es vorher kannte, der

emz:ge Weg /st um da raus zu kommen (Fynn Kliemann)



WINDOW FLICKS

BEWEGENDE FILME
Al

Kulturprojekt zur Unterstiitzung von Berliner Kinos wahrend

der Covid-19 Krise. Ehrenamtliche Tatigkeiten bzw. Spenden . Think outside the box - Kreativitat,
von Meta Grey gemeinsam mit radioeins und Tagesspiegel

Checkpoint. Innovation, Querdenken, Umdenken
Window Flicks organisiert in verschiedenen Innenhéfen in Berlin - zentrale MafBhahmen um die

ein Fassadenkino. Die Menschen schauen aus ihren Wohnungen b

zu und halten dabei die Abstandregelungen ein. Existenz von Unternehmen zu

Mit diesem Projekt wird eine Spenden! pagne fir die sichern und die Krise

Programmkinos der Hauptstadt Berlln unterstutzt Mehrere : i 5
Filmtheater haben sich bei der Crowd erfolgreich zu Uberstehen.
Startnext zusammengeschlossen, wo selther rund 100.000 Euro

gespendet wurden.

Diese kreative Innovation dient dazu, die Existenzen der Berliner
Programmkinos zu unterstitzen und zu sichern.
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Think positive.
Stay positive.
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