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VANLIFE:
Erfullte Sehnsuchte, auch in
schwierigen Zeiten?

\ — Make or Break fur Vanlife



THE RESULTANTS.

Deutschland
sehnt sich
nach Urlaub

C—

Die Urlaubssaison steht
vor der Ture und in einigen
Bundeslandern haben die
Sommerferien bereits
begonnen.

Nach dem Corona-Lockdown,
mehreren Monaten massiver
Einschrankung der
Bewegungsfreiheit, abgesagten
Urlaubsreisen im Frihjahr und
Zeit zu Hause ist die Sehnsucht
der Deutschen nach Urlaub und
Erlebnissen grof3er denn je.

N g

Bitte halten Sie
Mund und Nase bedeckt.
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Urlaub wie
Immer?
Nicht
vorstellbar!

——

Die Corona Krise ist nicht vorbei,
an einen “normalen” Urlaub, wie
wir ihn kennen, ist nicht zu denken.

Aufgrund rechtlicher Verbote
DURFEN, durch die finanzielle
Einschrankung KONNEN und
wegen personlicher Unsicherheit
WOLLEN viele nicht ,Urlaub-as-
usual” machen.

Dies betrifft insbesondere
Fernreisen, aber auch klassische
Familienurlaube und beliebte
all-inklusive Urlaube.

\/

Kontaktverbote, teils Ausgangssperren (landesindividuell)

Reisewarnungen & Einreisebeschriankungen (Quarantine)

Reduzierte Flugplane & Hotel-Kapazitaten

\
Grundsatzliche Unsicherheit in stark betroffenen Branchen \

Geringes Urlaubsbudget durch Kurzarbeit / Arbeitslosigkeit

Selbststandige mit teils existenziellen Sorgen

Vermeidung von Menschenansammlungen
Angst vor Ansteckung insbesondere bei Risikogruppen

Verunsicherung durch landesindividuelle Versorgung
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Camping als
Ausweg aus
dem Dilemma?

Camping und Urlaub im
Wohnmobil in Europa haben in
diesem Jahr eine echte Chance
unsere Sehnsucht nach Urlaub und
Erlebnissen doch noch zu stillen.

Diese Art zu Reisen verbindet
maximale Flexibilitat, Freiheit,
Autarkie und ist dabei potentiell
auch glinstiger als die Fernreise
oder klassischer Urlaub im Hotel.

Kurzfristige und flexible Reiseplananderungen
GroBere Auswahl an Reisezielen

Keine Gebundenheit an Hotel- und Freizeitangebote

Moglichkeit zur Selbstversorgung
Lifestyle impliziert Beschrankung auf das ,Naotigste”

Nutzung privater Stellflachen / giinstiger Trekkingsplatze

Reduktion der Ansteckungsgefahr durch autarkes Reisen
Hygiene-Mafinahmen im , Hotelzimmer” selbst in der Hand

Kontakt zu anderen Personen selbst bestimmbar

FLEXIBLER' ()

SICHER
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Camping ist
spiel3ig?
Von wegen!

—

Camping galt grundsatzlich als
spieflig. Man hatte das Bild von
Gartenzwergen und Rentnern auf
Campingplatzen im Kopf.

Doch diese Zeiten sind vorbei.
Camper werden zunehmend
jinger, einkommensstarker und
stellen Reisen in den Vordergrund.

Das Resultat ist ein Imagewandel
weg vom Spief3ertum, hin zum
Abenteuer in der Natur.

Q nf Mehr Camper der Generationen ,,.X“/,Y"/,.Z"

o Einkommensstarkere Mittelschicht

! Vermehrt ,,mobiles” Camping, Fokus auf Freiheits- & Erlebnisgefiihl




THE RESULTANTS.

Der grofle

Hype
um #Vanlife

—

Camping mit dem klassischen
Reisemobil war gestern.
Vanlife ist heute!

Vanlife ist das Reisen mit einem
kompakten Campervan, der mit
integrierter Kiche und Schlaf-
moglichkeit zum alltagstauglichen
Allroundtalent wird.

Popular wurde das Thema durch
die #Vanlife Bewegung auf Social
Media Kanalen wie Instagram
und Pinterest.

der Neuzulassungen bei Wohnmobilen sind
Camper Vans oder Kastenwagen.
Es ist das am starksten wachsende Segment.

#VANLIFEMOVEMENT #VANLIFEDIARIES
#VANLIFEDREAMS #VANLIFECULTURE

#VANLIFEPROJECT #VANLIFEIDEAS
|| #VANLIFEEUROPE #VANLIFEGERMANY

#vanlifeeurope #vanlifeideas

#vanlifegermany #vanlifemovement
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Vanlife -
ein temporares
Phanomen?

—

Keineswegs!

Der Hype um Verreisen im Camper
Vans beruht auf globalen Mega-
Trends, welche Alters- und
Einkommensschicht-lbergreifend
Gultigkeit haben und die Zukunft
malfigeblich pragen werden.

Ohne starke externe Einflisse -
wie eine Krise — ware dies definitiv
ein nachhaltiger Trend.

Digital Nomads

Verstarkt multilokales Leben und
ortsunabhangiges Arbeiten ermdglicht
durch digitale Technologien.

Social Media

Social Media Plattformen eroffnen
neue Moglichkeiten und erreichen
nie dagewesene Reichweiten.

Do-it-yourself

Ob zu Hause oder im Camper -
DIY wird beliebter und die
Moglichkeiten immer vielfaltiger.

Sharing Economy

Mieten statt Besitzen wird insb. in
der jlingeren Generation attraktiver.
Erlebnis ist wichtiger als Eigentum.

Outdoor-Boom

Die Stadte werden voller und der Drang
nach Grin und Ruhe grof3er.
Die Menschen treibt es in die Natur.

A LR 1
ey, T3 k.

Heimaturlaub

Urlaub im Deutschland wird - in den
letzten Jahren stark getrieben durch
Terrorangst - immer beliebter.

Dual-Use-Fahrzeuge
Fahrzeuge werden zu mehr als einem

Zweck gekauft - fur die private und
berufliche Nutzung.

Okologisches Bewusstsein

Das Bewusstsein nachhaltiger zu leben

steigt und vor allem die junge Generation

kampft fir eine saubere Zukunft.
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#Vanlife-Community als Verbindung wahrend Social Distancing.

Die Corona
Krise wirkt als
Katalysator

C—

Kurzfristig verstarkt die aktuelle @ Urlaub in der Natur trotz Pandemie.
Krise den Hype um Vanlife noch
weiter.

@ Remote Arbeiten im Camper Van von uberall.

Trotz aller Vorsichtsmafinahmen Reiseaffine junge Generation sucht Alternativen zum Fliegen.
und Restriktionen ermoglicht

das Camping einen sicheren
und erholsamen Urlaub und
bietet Gemeinschaftsgefihl
trotz Social Distancing und
ein Sicherheitsgefiihl

durch Autarkie.

@ Die .klassische” Zielgruppe schatzt die Autarkie zur Ansteckungsvermeidung.

@ Drang nach nachhaltigerem und okologischerem Lebensstil.
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Das Interesse an VANLIFE bricht nach der Krise ein.

Wird der hiermit - Der Boom fiihrt dazu, dass Urlaub 2020 allen - neuen wie alten

Campern - negativin Erinnerung bleibt. Zu viele Reisende,

g usgelBSte BOO m - ’ davon zu viel Unerfahrene und kaum Koordination & Ordnung.
andauern? o N

A

Wie wird sich das Vanlife Das Interesse an Vanlife stagniert auf Vorkrisenniveau.

nach der Krise entwickeln? Das Lebensgefiihl von Vanlife ist durch den Boom nicht

Dl Gy ey o vel Gl e s vermittelbar. Insb. ,Neueinsteiger™ ins Vanlife empfinden nicht %

Ubersattigung, die Stagnation oder s die ,Freiheit und Autarkie”. Camping wirkt wieder spieBiger.
eine Etablierung als eigene

' ' ’ <& T e BED R ‘
Branche auch im Tourismus. SO - *”‘2‘4‘*?" e

Je nachdem wie die jetzige P
Situation gemeistert wird, gibt es "4 N

hier nachhaltiges Potential oder 3 ETABLIEUNG Ein GrofBteil der Urlauber behalt den Urlaub 2020 positiv in
schlummernde Risiken fir alle Erinnerung (,.Back to the roots“) und Vanlife ist auch in

Marktteilnehmer.

Das Interesse an Vanlife steigt auch nach der Krise weiter.

g

fi

i\
¥

Folgejahren relevant. Das Image wird noch positiver.

";:é“ 3
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Politik und | .
Politik Erweiterung der Stellplatz- Einhaltung der Vorgaben CLECIE
GesellSChaft Kapazitaten fiir Camper und Regeln beim Campen schaft

sind in der
Verantwortung

Ob das Ganze sich etabliert oder
doch Ubersattigt, hangt
mafgeblich von den Handlungen
der Politik und der Gesellschaft ab.

Nur wenn die Rahmenbedingungen
von Seiten der Politik geschaffen
und kontrolliert werden, sich die

Camper und alle Infrastruktur-
Betreiber an die Regeln halten,
wird es gelingen den Urlaub 2020
positivin Erinnerung zu behalten.

THE RESULTANTS. © | Studie Vanlife
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Vanlife als
Branche
mit groflem
Potential

Etabliert sich Vanlife als ein echter
Markt, eroffnen sich fir alle
Marktteilnehmern enorme
wirtschaftliche Chancen.

Automobil- &
Wohnmobilhersteller,
Modulanbieter und Vermieter
konnen von dem Trend profitieren.

Die Gewinner werden diejenigen
Marktteilnehmer sein, die sich
strategisch optimal ausrichten

AUTOMOBILHERSTELLER

Gewinnung neuer & Ausbau bestehender
Kundengruppen

Gezielte Vermarktung von Campern und LNF/ PKW
-Vans als Camper [mit Modulen/ Aftermarket)

Positionierung als Vanilfe-Marke (Imagegewinn)

Zusatzgeschaft durch eigene Modullosungen
fur den Selbstausbau

Kooperationsmaglichkeiten mit anderen
Markteilnehmern oder Tourismus

Neue Geschaftsfelder

Erweiterung des Angebots um modulare
Losungen fiir den Selbstausbau / DIY

Nutzung der Social Media #Vanlife-Bewegung
zur Bekanntheitssteigerung

Zusatzangebote an Tutorials, How-To-Videos &
DIY-Community

Vertikalisierung und Angebot von Komplettumbau
(Ankauf von Gebrauchtwagen Flotten)
Kooperationsmaglichkeiten mit anderen
Markteilnehmern oder Tourismus

MODULANBIETER

\/

WOHNMOBILHERSTELLER

Gewinnung neuer & Ausbau bestehender
Kundengruppen

Ausweitung der Produktpalette, z.B.

um PKW-Aus-/Umbau, Nasszellen
Auftragsfertigung von Campervans fiir
Automobilhersteller ohne eigene Fertigung
Positionierung als Vanilfe-Marke
(Imagegewinn])
Kooperationsmadglichkeiten mit anderen
Markteilnehmern oder Tourismus

Erweiterung der Produktpalette durch neue
Services wie Test-Drive, Abo-Modelle und
Kurzzeitmieten

Kooperationsmaglichkeiten mit klassischen
Auto-Vermietern

Nutzung der aktuellen Unsicherheit bei
Endkunden durch Langzeitmieten / Leasing
Kooperationsmaglichkeiten mit anderen
Markteilnehmern oder Tourismus

VERMIETER
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Der Vanlife-Boom

birgt aber auch
diverse Heraus-
forderungen

—

Neben den Herausforderungen zur
Realisierung des kurzfristigen
Potentials, miissen sich alle
Marktteilnehmer auch den
potentiellen Risiken stellen,
welche eine Stagnation oder gar
Ubersattigung mit sich bringen
konnte.

Der Marktteilnehmer, der diese
Herausforderungen am besten
meistert, wird der grof3e Gewinner
der Krise sein.

AUTOMOBILHERSTELLER

Kundengruppenspezifisches Marketing & Verkauf,
insbesondere im Retail

Anpassung Absatzplanung: Verkaufe sind haufig
Substitution fiir PKWs (2. Wagen, Dual-Use)

Beriticksichtigung Kunden mit Eigenumbau
Restwertplanung: Einbruch Sommer-Nachfrage
parallel zur Schwemme von Vermieter-Riicklaufern
Spannungspotential durch indirekten Wettbewerb
mit Reisemobilherstellern

Moderne, vernetzte Fahrzeuge nur bedingt
DIY-fahig oder modular nachriistbar

Automobil- und/oder Wohnmaobilhersteller
ermitteln Marktpotential und bieten selbst auch
Aftermarket-Losungen an

Service-Abdeckung wird wichtiger, wenn vermehrt
Mainstream-Kunden auf Module ausweichen
Sofern giinstige Gebrauchtwagen den Markt
.uberfluten” gibt es keinen Preisvorteile von DIY

MODULANBIETER

WOHNMOBILHERSTELLER

Verlust des direkten Kundenzugangs
(auch durch Vermieter)
Automobilhersteller bringen vermehrt
Werksprodukte - ggf. auch in gréBeren
Segmenten - auf den Markt

Verstarkte Konkurrenz durch Vanlife
gewinnen After Market-Anbieter
Bisherige Produkte zu spieBig

fur neue Zielgruppe (VANLIFE)
Vermarktung muss auch stark auf Social
Media erfolgen - bisher kaum relevant

\/

Aufgrund grofBen Marktvolumens wird

Abverkauf GW nach Saisonende schwieriger

Bei hoher Nachfrage ggf. geringere
Nachlasse durch Hersteller

Steigender Wettbewerb durch Markteintritt

der Hersteller

Flexibilitat der Infrastruktur falls nachstes

Jahr Fernreisen-Tourismus-Boom und
Einbruch des Mietgeschifts in der EU

Markteintritt neuer Player und Preiskampf

VERMIETER
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Spannende

Aktivitaten neuer

Vanlife Player

—

CABANA, Roadsurfer und
Hinterland.camp machen es vor,
wie man den aktuellen Hype um
Vanlife in Verbindung mit der Krise
optimal fir sich nutzt.

Hotel auf Radern, Camping

als Abo-Modell oder Camping
im Hinterland - das sind nur
drei Beispiele fir neue
Geschaftsmodelle, die aus der
aktuellen Krise entstanden sind.

INFRASTRU

»

~PARET: ALLES TNKLUSIVE AUBER TANKEN

Sommer 2020 retten

Unsere Mission:

¥
Werde Hinterland
Gastgeber*in,

D

VANLIFE als Hotel!

CABANA: Hotel auf Radern
(aktuell nur USA)

Vollausgestatteter Ford Transit
als mobiles Hotel

$200 pro Nacht
Buchbar per Cabana App

VANLIFE im Abo testen!
Roadsurfer: Camping als Abo
Langzeitmiete ohne langfristige
Bindung ab 6. Monaten
Verschiedene Modelle ab 850 €
monatlich fester Abo-Rate
Rundum-Sorglos Paket mit
Versicherung, Reparaturen,
Steuern, etc.

| VANLIFE Bottleneck beheben!

|
|
|
|

Hinterland.camp: Camping im
Hinterland

Anbieter-Plattform zur
Vermietung privater Stellplatze
(z.B. Garten, Wiesen, Wald) an
Camper

Mission: Sommer 2020 retten




PROGENIUM 4>

Fur mehr Insights, Fragen & Anregungen zur Studie kontaktieren Sie uns gerne:

Merlin Stevenson Sabrina Dorner

merlin.stevenson(dprogenium.com

sabrina.doerner(@progenium.com

Wir freuen uns auf den Austausch mit lhnen!
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